Mini turorial acceso y uso de la
plataforma virtual CELAF-ONLINE

Ingreso al Campus
Escogiendo su modulo
Cursando las lecciones
Acerca de los examenes
Rindiendo el examen
Enviando el examen
Revisando calificaciones



Ingreso al Campus

INGRESE LOS DATOS
QUE LE FUERON
SUMINISTRADOS

AESTRIA
iones Internacionales

7S

Entrar

= CURSOS DE FORMACION INTEG
Herramientas y Procedimientos de Comerc
Financiacion y Medio de Pago

Contrasefia Alta Direccion y Management

Legislacidon Laboral

Negociacion Comercial
¢Ha extraviado la contrasefa? Estrategia y Politica de Empresa
Gestion Empresarial Turistica

Mend principal & Buscar cursos:

Informacidn General - . “e 1

Nombre de usuario

VOLVERAL MENU



Escogiendo su Modulo

Haga Click sobre el
maodulo/curso al cual
desea ingresar

=B MDDULDS'D'I_—wm\/
Megociacidn y Relaciones Internacionales

Marketing Estratégico
Recursos Humanos

Categorias

oo

£ CURSOS DE FORMACION INTEGRAL

il |

Herramientas v Procedimientos de Comercio Exterior
Financiacion y Medio de Pago

Alta Direccidn y Management

Legislacion Laboral

Megociacion Comercial

Estrategia y Politica de Empresa

Gestidn Empresarial Turistica
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Cursando las lecciones
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dg Participantes {3 FORO DE PRESENTACION .
‘ Clave de eventos
T # 1 moourq  Haga click sobre los nombres de las Bl Goess Bt
e « lecciones para acceder a su contenido L i
; Cuestionarios
¢} Foros e -
3 Closarios ey Proceso de creacion de una empresa :
i Lecciones [ T4 Plan de negocio ¢ financiero Eventos proximos &
=| Recursos . EXAMEN FINAL MARKETING
2 MODULON =i ESTRATEGICO (Cuestionario abierto)

Buscar en los foros SEGMENTACION DE MERCADOS

[d% Niveles de segmentacion

. [, EXAMEN FINAL MARKETING
;;Q Segmentacion de mercados de consumo ESTRATEGICO (Cuesticnario cerrado)
domingo, 6 marzo
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1
||

Blsqueda avanzada [g

| g =l Ir al calendario..
MODELOS DE CREACION Y CONSTRUCCION DF IDENTIDAD F Nuevo evento...
i IMAGEN-VALORES Y POSICION . )
= Calificaciones pe probuct  Entrada aleatoria Glosario 5
":_"_" Perfil b o . . d I 4 M
[ Creacion de la imagen corporativa ea gun term|no
i : ® {4 Delaidentidad a la i Pro-Net
Mercadeo y Acceso a los
a MODI A MODLLO Y mate I’Ia L=l  Contratos Federales de la SBA,
28 CUR, DISENO E IMPLANTACION se—eorroxreomo-ewommen S T e e
REES Barra de CONSTRUCCION DE ACTIVOS DE MARCA YETusl Darw vonie ol sobeno,
P buscador electronic :
navega cion {a% La marca, activo estratégico c‘;nctcha'r B:C 'fi:.‘:-ioonaﬁiao’sa
{75 Disefio de estrategia de marca {e.c.ii'.:a.lis,::iipioh?at.)}fi di laf
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Informacion sobre Examenes

ki Proceso de creacion de una empresa

[3% Plan de negocio & financiero Eventos proximos =l

lL" EKAUEN FINAL MARKETING
SETNA TG0 (Cuestionario abierta)

2 MODULO N 9y G90Syilza ==
SEGM usted vera las actividades
bR Niveles de segmentacidn pr()ximas arealizarse

lq_.'- EXAMEN FINAL MARKETING
ESTRATEGICO (Cuestionario cerrado)
domingo, & marzo

L& Segmentacion de mercados dt

Y j Ir al calendario. ..
MODELOS DE CREACION Y CONSTRUCCION DE IDENTY Nugvo evento...
IMAGEM-VALORES Y POSICIONAMIENTO A NIVEL CORP
DE PRODUCTOS Y SERVICIOS Glosario =

Ed& Creacion de la imagen cornnrativa

ifkDelmidentitads  En este caso particular nos dice que el EXAMEN | Fro-Net

Red de Contactos para el

4 MODULO IV FINAL MARKETING ESTRATEGICO estara Mercadeo v Acceso a los
= ~ = A N A X 5 A , ~ Cantratgs Redegalss de la S84,
eeio| RAELRYAOES RSARS akz S ELORIRG S
¢ Tenga en cuenta que pasada la fecha marcada [irtuhal para vednttas alfgubiernn-
. | usted ya no podra tomar esta actividad - Eeleftrn;niinrecsarin
Eag L8 marca, active Beees— contactar a funcionarios

federales responsables de las
contrataciones y sirve como

£ — , una herramienta de mercadeo
[, EXAMEN FINAL MARKETING ESTRATEGICO I=l| para pequeios negocios que se
inscriben  en el sistema.

6 MATERIAL COMPLEMENTA Usted podré_ aCCGder al =] 'gaml:ulilén Ij-: l:untiene‘ informacion
& Presentacion Modulo Examen haciendo e miles de pequefas empresas.

LR Dizefio de estrategia de marca

T Apuntes - Marketing Estratégic TR ~ - a /Afiada sus propias citas favoritas!
| cclicke a2 0 N St Was ctas..
E Librog Recomendados
[JEl cLosARID
7 (=] Usuarios en linea =l
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Rindiendo el Examen

EXAMEN FINAL

Este EXAMEN FINAL es sobre "todo" o avanzado, el presente examen consta de 10 preguntas y usted tiene un
tiempo limite de 3 minutos para finalizarlo. Buena suertel!!

Limite de tiempo: 3 minutos

Cuestionario abierto: miercoles, 1 de julio de 2009, 12:05

Cuestionario cerrado: miércoles, 22 de octubre de 2014, 12:05

Presione el botdn
comenzar para rendir el

examen

Usted s ha sutentificado como Administrader Celaf On Line: Student (\Velver a mi rel normal)

INICIO » NEG101 » Cuestionarios » EXAMEN FINAL
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Un Cronometro le marcara el tiempo

restante, una vez terminado el tiempo el
] sistema enviara automaticamente el
QEICTTEEEEEAMY  oxamen con las preguntas que alcanzé a

0:00:38 contestar

Q & Empareje los col

Ful

ones  Elegir... -

Quien sahe negociar es duro con &l problema vy suave con la persona” Elegir... -
Munca dar dos concesiones seguidas, nunca dar nada por nada. Elegir... -
Los acuerdos han de ser coherentes con lo gue cada parte quiere y puede hacer. Elegir... -

10 # La tactica de "La intimidacion”

SR En caso de finalizar el examen en un

B ticmpo menor al previsto oprima el
B 0 2 (Is5yY GOV QAL NI (i -
c. consiste ¢ enviar sus respuestas finales

eleccione una d. & pr eniencias para =

Guardar sin enviar | | Enviar todo y terminar |

Usted se ha autentificade come Administrader Celaf On Line [Salir]



Revision de notas

@ JELARNE

Personas

q; Participantes

Actividades 4

lul Cuestionarios
u Recursos
] Tareas

Administracion

. Calificaciones
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Una vez enviadas sus evaluaciones,

trabajos o cualquier otra actividad

con puntuaciéon podra revisar sus
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